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Tervuren,
verrassend veelzijdig

Dit document geeft een overzicht van de visuele identiteit van de
gemeente Tervuren.

Het behandelt de belangrijkste do’s en dont’s en geeft een overzicht
van de richtlijnen die zijn vastgelegd.

Hiernaast zijn er ook een aantal uitwerkingen voorgesteld ter
inspiratie voor toekomstige communicatie.

De visuele identiteit van de gemeente Tervuren is opgebouwd uit de
drie dienstenpeilers: Ruimte, Mens en Vrije tijd. Het visuele systeem
wordt opgebouwd uit het correct gebruik van vormen, kleuren en
beeld zoals in de volgende richtlijnen vastgelegd.

Wanneer dit consequent wordt toegepast zorgt dit voor een
herkenbare en verbindende stijl voor de gemeente, haar inwoners
en medewerkers.
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Logo

Het logo vormt de basis van de visuele identiteit.

Het huidige logo is een opgefriste versie van het oude logo, en zet \\
zo de hekenbaarheid verder in een opgefriste hedendaagse manier. \ T

Het grafische element van het logo (het beeldmerk) refereert naar
het groene en historische karakter van de gemeente (referentie naar
de Warandepoort).
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De plaats
van het logo

De plaatsing van het logo in onze communicatie is

links onderaan. Het logo word nooit boven op een foto
geplaatst, in het geval van een fotografisch beeld wordt
het logo in een vlak geplaatst of word er een functionele
zone voorzien.

In al onze interne communicatie (briefpapier,
enveloppes, naamkaartjes, ...) bevindt het logo zich in de
linkerbovenhoek.

De grootte van het logo kan afgeleid worden naargelang
het grid. Eén kolom is gelijk aan de hoogte van de poort,
dit is eveneens de veiligheidszone rond het logo.

De veilgheidszone rond het logo is gelijk de hoogte van
de poort (1 kolom van het grid).
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De veiligheidszone
rond het logo

Rondom het logo moet ten allen tijde een bepaalde
witruimte behouden worden. Deze is bepaald aan de
hand van de hoogte van de poort. /\

S N Tervuren

Vo4

Uitzonderingen:

Bij beperkte ruimte (zoals bijvoorbeeld een e-mail
signature of mobile devices) mag deze witruimte
verkleind worden. Hou er rekening mee dat het logo niet
aflopend geplaatst wordt.
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Logo don'ts

1 — vervorm het logo niet

2 — verander het font niet

3 — geef het logo geen omtreklijn of slagschaduw
4 — respecteer de ruimte rond het logo

Maak geen bewerkingen van het logo, wissel de
kleuren niet om en gebruik geen verloopkleuren.

Pagina 8

1
éf Tervurér

3
éﬁﬁ lervuren

G_Lmervuren

3
Qﬁ Tervuren

€A Tervuren

ervuren

Ve
|




Kleuren

Het kleurenpalet van Tervuren is functioneel en opgedeeld per zuil,
zodat de herkenbaarheid van elke zuil optimaal is.

Door consistent kleurgebruik zijn de verschillende diensten
onmiddelijk herkenbaar, zonder de overkoepelende identiteit van

Tervuren te verliezen.
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Kleurenpalet
moedermerk

Moedermerk

C70 MO Y10 KO
R26 G191 B223
#1ABFDF

Pantone
637

Wit

CO MO YO KO
R230 G226 B231
#EGE2E7

Zwart

CO MO YO K100
RO GO BO
#000000
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Hoofdkleur
ZUilen

Ruimte Vrije tijd Mens

C74 MO YB3 KO CO M75 Y30 K32 CO M35 Y55 KO
R35 G184 B136 R178 G76 B9O R251 G179 B123
#23B888 #B24CHA #FBB37B
Pantone Pantone Pantone

339 7419 7410
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Kleurtinten

19%

Moedermerk

R224 G243 B248
#EOF3F8

15% van
C70 MO Y10 KO
Pantone 637

19%

Ruimte

R225 G241B232
#E1F1ES8

15% van
C74 MO YB3 KO
Pantone 339

19%

Vrije tijd
R242 G220 B223
#F2DCDF

15% van
CO M75 Y30 K32
Pantone 7419

Mens

R254 G226 B202
#FBB37B

35% van
CO M35 Y55 KO
Pantone 7410
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Combinaties
per zuil

Ruimte 1 Vrije tijd 1 Mens 1
Ruimte 2 Vrije tijd 2 Mens 2
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Extra kleuren
Tervuren Info

Enkel voor ons magazine Tervuren
info breiden we ons kleurenpalet uit
met 4 extra kleuren.

Zie de toepassingen op pagina’s 63 1 5% 1 5% 1 5% 1 5%

en 64 voor voorbeelden.

15% van 15% van (15% van) (15% van)
CO M50 Y39 KO C30 M40 YO KO C27 M25 YO KO C37 MO Y27 K19



Grid

De huisstijl van Tervuren word gekenmerkt en gedefinieerd door zijn
grid, €én van de bouwstenen van onze communicatie. Het grid kan
naargelang zijn toepassing verschillen.

Verschillende templates van het grid zijn beschikbaar.
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Grid voor
A-formaten

Bij A-formaten delen we de lange zijde door 32, wat de basis vormt A
voor alle toepassingen van de huisstijl. Deze maat gebruiken we als
marge rondom rond.

In de breedte delen we de pagina maximum in 2, in de hoogte delen
we de pagina maximum door 4.

Een functionele zone voor het vermelden van een url of sponsors is
maximum 3 units hoog, onderaan.

lange zijde / 32
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Grid voor
A-formaten
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Functionele
zone onderaan
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Grid voor
US-formaten

Bij US-formaten delen we de lange zijde door 32, wat de basis vormt
voor alle toepassingen van de huisstijl. Deze maat gebruiken we als
marge rondom rond.

In de breedte delen we de pagina maximum in 2, in de hoogte delen
we de pagina maximum door 4.

Een functionele zone voor het vermelden van een url of sponsors is
maximum 3 units hoog, onderaan.

lange zijde / 32
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Grid voor
US-formaten
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Grid voor liggende
A en US- formaten

Bij de liggende formaten delen we eveneens de lange zijde door 32,
wat de basis vormt voor alle toepassingen van de huisstijl.
Deze maat gebruiken we als marge rondom rond.

In de breedte delen we de pagina maximum in 4, in de hoogte delen
we de pagina maximum door 2. Liggend krijgen we een ander beeld
maar de basis principes blijven hetzelfde.

A

lange zijde / 32

\
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Grid voor andere
standaard-formaten

Bij andere staande formaten (B2, B1, Abribus, ...) gebruiken we
dezelfde basisprincipes, gezien de verhoudingen overeen komen
met A formaten.

We delen de lange zijde door 32, wat de basis vormt voor alle
toepassingen van de huisstijl. Deze maat gebruiken we als marge
rondom rond.

In de breedte delen we de pagina maximum in 2, in de hoogte delen
we de pagina maximum door 4.

Een functionele zone voor het vermelden van een url of sponsors is
maximum 3 units hoog, onderaan.

lange zijde / 32
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Buitenbeentjes

Bij extreem lange of brede formaten (vlaggen, banners, ...) of zelfs
ronde formaten, is het moeilijk een grid toe te passen. We zouden

immers veel te hoge units krijgen in verhouding tot de rest van de
drager.

Respecteer daarom altijd de regels rond het logo zoals gebruik
en witruimte, en stem de dikte van het grafische element er op af.

De dikte van het grafisch element is ongeveer 1,5x de breedte van
een grid-element en stemt overeen met de volledige hoogte van
het logo. Op deze manier behouden we de consistentie in alle
uitwerkingen van de huisstijl.
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Typografie

Zorgvuldig geselecteerde lettertypes garanderen niet
alleen de vilotte leesbaarheid van teksten, maar vormen een
onmiskenbaar onderdeel van de merkidentiteit.
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Typografie

Als lettertype gebruiken we Basis Grotesque Pro,
een krachtig en tijdloos lettertype.

Als interlinie gebruiken we voor leestekst een multiplicator van
1,5. Voor titels vermenigvuldigen we de lettergrootte met 1,2
om onze interlinie te bepalen.

Voor leestekst gebruiken we de Regular en Light versie van het
lettertype.

Voor titels en toepassingen zoals affiches en dragers die een
wervend doel hebben, gebruiken we steeds de Medium.

We plaatsen nooit tekst op een foto, daarvoor gebruiken we
een kleurvlak binnen het grid.

Basis Grotesque Pro
Medium

Basis Grotesque Pro
Regular

Basis Grotesque Pro
Light
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Nieuwsbrieven en
office toepassingen

Wanneer het gebruik van het hoofdlettertype Basis Grotesque Pro
niet toegepast kan worden (zoals bijvoorbeeld in nieuwsbrieven of
bepaalde office toepassingen) mag een ander sans serif lettertype

gebruikt worden.

We gebruiken dan Helvetica of Arial.



Grafisch element

De huisstijl van Tervuren word aangevuld met een grafisch
element om de herkenbaarheid en speelsheid te verhogen.

Voor elke dienstenzuil gebruiken we en andere combinatie
van kleur en een verschillende (vrij te kiezen) uitsnede van het
grafisch element.

Deze combinatie van kleur en grafisch element zorgen dus
voor de herkenbaarheid van het moedermerk Tervuren en de
herkenbaarheid van elke zuil.
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Plaatsing en grootte

Het grafisch element bestaat uit uitsnedes van het logo,

dat we opblazen om een abstract lijnenspel neer te zetten.
Door het logo in stappen van 45° te draaien, zorgen we voor
dynamiek en speelsheid doorheen de huisstijl.

Voor de dikte van het lijnenspel nemen we als maatstaf het
logo. Eerder zagen we reeds hoe dit geplaatst werd ten
opzichte van het grid (de hoogte van de poort = 1 unit van het
grid), de dikte van de lijnen valt nu ook hieruit af te leiden.

Als regel geldt:

- Niet dikker dan de hoogte van het logo

- Niet dunner dan één unit van het grid (stemt overeen met
de hoogte van de poort van het logo)

/IA'

Minimum
dikte

Maximum
dikte
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Niveau signatuur

Als we moeten werken met een evenement visual die gecreeérd
is door derden, zal het merk ‘Tervuren’ hier aanwezig zijn op
signatuurniveau.
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Signatuurbalk

De signatuurbalk staat steeds onderaan, en is 3 grid-units

hoog. Het wordt opgedeeld in 2 kolommen, waarbij de
linkerkant het logoblok vormt, en de rechterkant plaats
leent voor een url of CTA.

Om een harmonieus geheel te creéren met de
aangeleverde visual, wordt de kleur aangepast aan de
inhoud. Hiernaast ziet u 2 voorbeelden.

De vulkleur van de linkse kolom wordt op 100% gezet, de
rechtse op 15%.

VRIETLUDSCENTRUM
VANAF 11 SEPTEMBER

INFO EN RESERVATIES
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Niveau endorsed

Wanneer we onze huisstijl moeten verzoenen met submerken
die hun eigen huisstijl hebben, proberen we dit steeds op een
consequente manier toe te passen.
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Endorsed

Wanneer 2 merken moeten samenkomen, proberen we

een gulden middenweg te vinden, zodat de eigenheid van
beide merken gerespecteerd wordt.

Volgende regel passen we ten allen tijde toe:

Pagina 32

Lettertype Tervuren
Visueel systeem Tervuren

Kleur eigen merk
Custom logo eigen merk

Op de volgende pagina’s kan u enkel voorbeelden zien,
toegepast op de Bib en het OCMW.
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Assistentie-
woningen
De Vilonder

Assistentie-
woningen
De Vilonder

® Tervuren

‘ OCMW

Assistentie-
woningen
De Vilonder

Assistentie-
woningen
De Vilonder

OoCMW
® Tervuren

‘
Tervuren Tervuren.be/ocmw
éh Tervuren TGRS gh Tervuren TG C_ﬁ Tervuren PR % Tervuren TR

T Logo Tervuren
op achterkant
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M Voorlezen 2
in de Bib in de Bib o

10u-17u
Woensdag 10u - 20u
Donderdag gesloten

bibliotheek@tervuren.be

. Bibliotheek
1. Tervuren

Voorlezen
in de Bib

Kalender voorjaar 2018

Bladwijzer

Bibliotheek
Tervuren

% Tervuren TRUERED % Tervuren TROERED

Logo Tervuren

Bibliotheek
Tervuren Tervuren.be/bibliotheek

op achterkant



Fotografie

Beelden geven onze identiteit een menselijk karakter, en zorgen
ervoor dat we zonder woorden meteen een juist gevoel kunnen
overbrengen naar onze inwoners.
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Fotografie inspiratie

Op de volgende pagina’s vind je enkele fotografie moodboards
opgedeeld in de 3 zuilen. Deze lenen zich als inspiratie voor

een geschikte beeldkeuze.



Richtlijnen merkidentiteit Tervuren 2018 Pagina 37

Ruimte
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Ruimte
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Mens

1 | AN
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Vrije tijd
actief (sport, speelplein,..)

i
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Vrije tijd
cultuur, creativiteit

AN
Y

?,.
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Vrije tijd
actief (sport, speelplein,..)
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Vrije tijd
sociaal/verbinden/...
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Fotografie
do’s en don’ts

Fotografie moet helder en duidelijk zijn. Bij voorkeur een
documentaire stijl van foto’s, niet geénsceneerd of geposeerd.
Foto’s waar we niets veranderen aan de werkelijkheid.

We gebruiken geen zwart-wit fotografie en zorgen voor de

juiste cadrage.

We plaatsen nooit tekst op een foto, daarvoor gebruiken we
een kleurvlak binnen het grid.
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Gebruik de “juiste” cadra. Zorg voor uitsnedes die een Zorg voor het juiste contrast. Over of onderbelichte foto’s of
interessant verhaal vertellen. foto’s met té veel contrast zijn not-done.

° Correct ° Bezwaarlijk ° Correct ° Bezwaarlijk
% ' < 3} % '

”
.
daad . 7 i 1 daad 3 daad, // G"oe”,e e
\gine daad, Seh - : \eine daad, g ine 3 73
P\ 68t resuttaat! ? re A7) % - 7 . 3 P\ 68t resuttaat! Ot re. ‘A : g resultaat! OF 1 1%
. ¢ U / { - Y U 4 Y G
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Gebruik kleurfoto’s gezien deze de werkelijkheid zo goed en Overlays, zowel licht als donker, gebruiken we niet.
eerlijk mogelijk weergeven.

° Correct ° Bezwaarlijk ° Correct ° Bezwaarlijk

Kigine daad,
\ Groot resultaat!

Kigine daad,
\ Groot resultaat!
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Vervorm de foto’s niet. Vergroten of verkleinen mag, zolang je Net als zwartwit gebruiken we ook geen foto’s in duotone
de originele verhoudingen behoud. of monotone.

° Correct ° Bezwaarlijk ° Correct ° Bezwaarlijk

{ Groot resultaat! p <) \ Groot resultaat! ’

| v/ / = L £ 7 i
A Z As,, " / W [
Kigine daad, 9o : 3 resyy J Y, X . Kigine daad,
% N : 3
. B -




Toepassingen

De volgende toepassingen geven een goed beeld van hoe
de visuele identiteit een sterk geheel vormt wanneer het
consequent wordt toegepast.

Deze uitwerkingen dienen als inspiratiebron voor alle
toekomstige visuele uitingen van de gemeente Tervuren.
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Mirror Mirror
tav. Evi Peeters
Sint-Hubertusstraat 58+
2600 Antwerpen

Belgié
e et e
urr-2017-1007 B
Tervuren,
datum telefoonnummer e-mail
verrassend
02/10/2017 dietervanoverloop@Tervuren.be

veelzijdig.

Antwerpen, 23 augustus 2017

Nadine Klippelaer
Ontvangst-medewerker

Beste Mevr. Peeters,

’ Acepro odigendae quiat velesedisim hilisti onsenis aliquam faceatur simpori beaquia nihictas

alitemp oreperciist omnimo dolorrorem sent fuga. Nimet rae pro ipsamenis essim reiciaturem
quid qui isi tem et quidias si vente ide odit experrovit

duciliqui dolupti am ini qui dio. Rae volupti atempor eprepe sim qui derovitio. Nam quod etur?
Markt 7/A 02766 52 22 quidolup 9 P atempor eprepe sim a
3080 Tervuren nKlippelaer@tervuren.be ) X . ) N "
02 766 52 O1 Rum inctur aut ratum nonse pa nis mo blatiumque optaeri oruptib usciene sedignatem as
info@tervuren.be www.tervuren.be eatusaperem quos corior repudignist aborita con ra volla qui occum et eos ma cum lit que

aut verrumentias dolecae repe pro con nobissi maximi, culparis ut alitis il idus et volupti
resto corempos quatis endias ratio. Nam facculp archici amendelendis di tem ipsa ne volor
sequi ulparupta nobisqu untiam iumquia ndiaerr oressim ustrum dellam verum id ullate ea
dolupta tibearum fugia dolupta dolum quiaepere, consequi si iumquis acea volupta saectat
emporitas de etusda corum iuribus et rectaspis Siminctae cum sint aut lab iurerit aut dollorr

Qﬁ Tervuren LREED

Vitatum rent debit dolum harum que est, unto bearum quae. Itassequi to cus dellaut lab istio
quis id qui aliaeceped ut rerferi berferem et iliciligenis ani il inulpa que con nimagnatio tent,
omnis doloribus ea volendamus, tem quiatquos erro dolore re consequ isitat.

Met vriendelijke groeten,

Roeland DeKerk

Gemeente Tervuren Markt 7/A, 3080 Tervuren | 02 766 52 O1 | info@tervuren.be | www.tervuren.be
Markt 7a, 3080 Tervuren
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Nadine Klippelaer
Ontvangst-medewerker

Markt 7/A 02 766 52 22
3080 Tervuren n.klippelaer@tervuren.be
02 766 52 01

info@tervuren.be www.tervuren.be

Pagina 51



Richtlijnen merkidentiteit Tervuren 2018 Pagina 52

g_\ﬁ Tervuren §_\_ﬂ Tervuren

Leen De Ridder Johan Pauwels Yasmine De Pauw

Afdelingshoofd Mens Afdelingshoofd Ruimte Afdelingshoofd Vrije tijd

Markt 7/A 02 766 52 22 Markt 7/A 02 766 52 22 Markt 7/A 02 766 52 22

3080 Tervuren l.deridder@tervuren.be 3080 Tervuren j.pauwels@tervuren.be 3080 Tervuren y.depauw@tervuren.be
02 766 52 01 02 766 52 01 02 766 52 01

inffo@tervuren.be www.tervuren.be inffo@tervuren.be www.tervuren.be info@tervuren.be www.tervuren.be
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Tervuren,
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AANKONDIGING

Heraanleg
Brusselse-
Steenweg

Opening
Koninklijke
Moestuin
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Tervuren,
Verrassend
'eel smaak.
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~ Tervuren,
verrassend

veel plezier.
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Artiestentoer
25-28 mei

www.artiestentoertervuren.be
Afdeling Vrije Tijd / vrijetijd@tervuren.be / 03 766 53 54

% Tervuren

Uit in
Tervuren

December

|

g\_ﬁTervuren

De Pastorie
geschilderd en geprint

17/11 t.e.m. 13/01/2018
Exporuimte De Warandepoort

Foodtruckfestival
“Chefs On Wheels”

9 &10/12
Marktplein Tervuren

Gemeentelijke
Cultuurprijs M. Wynants

9 &10/12
Marktplein Tervuren

Midwinterwandeling

10/12
Marktplein Tervuren

Kerstman op de
Vrijdagmarkt

22/12
Marktplein Tervuren

Winterbinnenspeeltuin

3-5/012018
Sportcomplex Diependal

Info: Afdeling Vrije Tijd
Markt 7b-3080 Tervuren
Leven@tervuren.be, 02 766 53 40
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Bedankt.




